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Conceito de Circuito Curto Agroalimentar
(Regulamento (UE) n.°1305/2013 (FEADER)

Cadeia de abastecimento curta - uma cadeia de
abastecimento que envolve um ndmero limitado de
operadores econdomicos empenhados na cooperagdo, no
desenvolvimento econdmico local e relagoes geograficas
e sociais estreitas entre produtores, transformadores e
consumidores.



Regulamento Delegado (UE) n.° 807/2014
(Regulamento complementar do FEADER)

Cadeias de abastecimento curtas - os circuitos de abastecimento
que ndo envolvam mais do que um intfermedidrio entre o produtor e o
consumidor

Mercado Local

a)um raio quilométrico em relagdo a exploragdo de origem do
produto, dentro do qual sdo realizadas as atividades de
transformacdo e venda ao consumidor final

b)Uma alternativa convincente.
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Delimitagdo do Mercado Local
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Carateristicas dos Circuito Curto Agroalimentar

ﬂ Reduzido ndmero de intermedidrios entre o produtor e o consumidor\

v'A cadeia do produto é transparente: o consumidor conhece a origem
do produto e forma como foi produzido

v'A estruturagdo da cadeia alimentar assegura a retengdo pelo produtor
de uma parte equitativa do valor de mercado

v'Os intermediarios tornam-se parceiros nos CCA, comprometidos com
a partilha de informagdo sobre os produtores, a origem dos produtos e as
técnicas de produgdo utilizadas.

vExiste proximidade geografica entre a origem dos produtos e o local

%venda ao consumidor final




Os5@ do
Cabaz PROVE

~ EXPpIEssa No apoio 405 pequenos
produtores locais, muitos deles em risco de abandonar a
actividade agricola por diversas razies, em particular por falta de
capacidade em escoar os produtos e por falta de apoio local para
se associarem, e em conjunto ultrapassarem essas dificuldades.

—surge do
relacionamento directo e da proximidade entre os
agricultores e os consumidores. O conhecimento mutue
facilita que se assumam compromissos entre ambos os
grupos assim como se reconhecam as dificuldades, as
preferéncias e as opgoes dos mesmos face a comercializacao.

- o PROVE incorpora a
comercializacao dos produtos locais e a resolugao do probles
do seu escoamento, tendo este sido identificado como o
principal constrangimento da producao agricola dos pequenos
produtores, Este & um ponto importante num projecto que visa
a promocao do espirito empresarial da economia local.

=3 NOSTRI VALOR|

FPONDAZIONE

CAMPAGNA

Cartas de

- permite definir os
parametros qualitativos atribuidos aos produtos locais
de forma conjunta entre quem produz e quem consome,
possibilitando aos agricultores adaptar as suas culturas as
preferéncias dos consumidores assim como ir melhorando
ou reconvertendo a sua actividade, no sentido de introduzir
préticas agricolas melhoradas e outras medidas de protecgao
do ambiente.

-0 PROVE surge num
processo continuo de identificacao de potencialidades e
constrangimentos especificos de um territdrio e da definicao
e proposta de actividades a serem implementadas para um
conjunto de actores locais que desenvolvem a sua actividade
profissional nesse territério (produtores, consumidores,
agentes de desenvolvimento e outros actores locais).

AM ICA :ém:c':apporho diretto tra produttore ¢ consumatore sia a la ferm E
«Ci diun di opinione alfagricoltura e alla cultura rurale Les des agri du réseau “Bi

- Sostegno alla cultura della campagna e dei territori rurali negli aspetti pid autentici, attraverso

tutti gli Strumenti defla comunicazione.

- Salvaguardia del lavoro nelle campagne e § manteniments del “saper fare” della cultura

manuale e artigianale.

- Rispetto & ¢ i i Io sviluppo di forme i agricollura & & uso

delle risorse naturall compatibill & util per rambiente e l'ecosistema

a defle & aspetti coliegat alla

altraverso la riduzione dei percors tra oghi di produzione € di consumao (il cosiddetto

“KmZero")

= Stimolo allingresso dele giovani generazioni nella gestione delle Imprese agricoke

» Promagzione defla diversificazione delle imprese agricole verso una armonica molteplicita di

funzioni

della a anche la lotta i

dei prodott

Une exigence de qualité

ualidade

baseia-se nos seg uintes principios:

AMAPIEN-NE-S

ET PAYSAN-NE-S
EN AMAP
RESPECTENT

ET FONT VIVRE

5 PRINCIPES
FONDAMENTAUX

La satisfaction de la clientéle passe par une exigence constante de qualité - qualité des prestations d'accueil et de

Un accueil personnalisé

Une découverte passionnante

Au service de notre patrimoine

service, environnement soigné, . pour garantir e bien-étre des visitaurs.

Les adhérents du réseau Bienvenue a la Ferme s'attachaeront & offrir & leurs hétes un accueil personnalisé et
professionnel. en privilégiant un tourisme d'&chanae et de proximité

Fiers de leur métier et des produits de leur ferme &laborés avec le plus grand soin, les agriculteurs auront & coeur de
transmettre leur passion et de proposer la visite de leur exploitation avec transparence sur les pratiques agricoles.

Ambassadeurs d'une agriculture durable et responsable, enracinée dans le territoire, la préservation du patrimoine
agricole et rural estune priorité pour les agriculteurs du réseau Bienvenue a la Ferme, parce que ce patrimoine unique

estnotre bien commun.

Un cadre authentique

geneticamente modificati (Ogm)

= Sviluppo dela didatlica nell'agricoiura & nellincontro tra e imprese agricole & il mondg

scolastico

= Sviluppo di forme di agricoltura di utilita sociale che si rivolgano attivamente alle fasce deboli

& fragili gella Societd.

préservé

Les fermes du réseau Bienvenue 3 la Ferme s'inscrivent généralement dans un cadre architectural traditionnel et
authentique, riche d'histoire, de traditions rurales et de savoir-faire architectural dans un environnement naturel et

Ces principes sont déclinés dans les cahiers des charges nationaux qui définissent les régles applicables a chague

prestation Bienvenue & la Ferme (ex : Produits de la ferme, Camping alaferme...). Le respect etle suivi de ces
engagements sont contrdlés par les services décentralisés de I'Etat, par les Chambres d'Agriculture, par le réseau

Bienvenue 4 la Ferme

Lon POUr Lo g
o My

2,

F
hi

R

e,

(4 o™
%03 qngya8e ®

3
S

&
PRINCIPE 1

UNE DEMARCHE D’AGRICULTURE PAYSANNE

Une . dbemarcha de
peyzanne lossle. En parsiculier, slle -

< zoutient la meintian, la parannization =t inztallation,
. ol y -

. ) -
> [ ;
5 satamentive sux zanditions sosisle: d Factvies egricele.

PRINCIPE 2

UNE PRATIQUE AGRO-ECOLOGIQUE

Une AMAF soutient une agrizulurs raspectususes dez hommes, da [envirannement =t da
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PRINCIPE 3

UNE ALIMENTATION DE QUALITE ET ACCESSIBLE
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Formas de comunicar estes valores ao mercado

v'Criar uma marca coletiva e respetivos regimes de certificagdo e controlo
dos produtos e/ou de modalidades de ‘CCA

v Informar através da rotulagem sobre a qualidade, frescura, origem do
produto, produtor, método de produgdo, carateristicas especificas dos
produtos, etc.

v Informar através da internet (site, redes sociais)

v'Organizagdo de visitas/dias abertos nas exploragoes para consumidores,
media, etc.

v'Agoes de sensibilizagdo e educagdo para
consumidores/decisores/setores da cadeia alimentar sobre os CCA, os seus
beneficios e impactos




Reducdo dos transportes a
nivel mundial
Economizaenergia

Criacdo de novos mercados
Cria economias mais verdes

Cadeias de abastecimento
relocalizadas
Reduz as emissoes de GEE

Criacdo de um mercado local
Permite a manutencdo dos
rendimento regional

Manutencao das exploracoes
agricolas
Conservaos solos

Substituicao das importacoes Crescente viabilidade da

Aumenta asoberania 9] agricultura
alimentar (o) ; Promove a estabilidade das
> comunidades rurais

Acesso a alimentos frescos,
nutritivos e menos industriais
Contribui para a seguranca
alimentar

. Relactes rurais-urbanas

Favorece a coesdo regional

a .‘ Gestdo local
Promocdo dos produtos locais .’ Aumentaa rastreabilidade e a

responsabilidade
Valoriza a gastronomia local el o i ot

vida dos produtores
Revitaliza as
comunidades agricolas

FAO, Approvisionnement Local Durable. 2014



Circuitos curtos alimentares de venda direta
(Venda pelo préprio produtor)

Individual
., Feira
—  Mercado

—  Cabaz

Coletivo

produtor/consumidor

Coletivo de produtores

|

|

Com

Compromisso‘ Compromisso

Sem

LAMAF Grupo de .J Venda coletivaha .|

Venda na exploragdo

consumo

Mercado de produtores

exploracdo

Cabaz coletivo

Loja de coletivo de
produtores

Fonte: Adaptado de Chiffoleau, Yuna; Millet-Amrani, Sarah e Canard, Arielle (2016) «From Short Food Supply Chains to Sustainable Agriculture in
Urban Food Systems: Food Democracy as a Vector of Transition”, Agriculture, 6 (57), p.4 (em 18); doi:10.3390/agriculture6040057



Circuitos curtos alimentares com um intermedidrio

| |

Coletivo Individual
|
L+ Revenda na Exploragdo Restaurantes -
— Interm. Associativo Agroindistria Local
—— Interm. Cooperativo Comércio Local —
Interm. Privado —
. Restauracao ———e

Coletiva (cantinas)

Fonte: Adaptado de Chiffoleau, Yuna; Millet-Amrani, Sarah e Canard, Arielle (2016) «From Short Food Supply Chains to Sustainable Agriculture in
Urban Food Systems: Food Democracy as a Vector of Transition”, Agriculture, 6 (57), p.4 (em 18); doi:10.3390/agriculture6040057




Venda na Exploragdo Agricola

(Comer'cial izacdo direta de
produtos da produgdo
propria num local
especifico da exploragdo
\des’rinado a venda.

) |

(Vam'agens \

v'"Ndo requer deslocagoes

v'Recebimento imediato do produto
da venda

v'"Maior margem de lucro para o

Qr'odu’ror' )




Mercado Local de Produtores

-

Mercados reservados a
produtores agricolas e
agroalimentares

~

(Decreto- Lei 85/2015)

/ Vantagens \

v'Local de venda regular com uma
ampla quantidade e diversidade de
produtos

v'Forma fdcil para inicio de venda

em CCA

v'Recebimento imediato

v'Impacto junto dos consumidores /




Venda por Cabazes

(Venda direta de um conjunto
diversificado de produtos locais e

sazonais, com entrega regular, num
local previamente combinado entre

produtores e consumidores

~

)

ﬁ Escoamento garantido da produgdo \

v Possibilidade de planear a produgdo e
comercializagdo dos produtos

v' Recebimento imediato e direto da venda
dos produtos

v'Fidelizagdo dos clientes

v'Possibilidade de gerir o tempo gasto na
wmer‘cializagﬁo j




Venda a Restauragdo Coletiva

/Venda de produtos agricolas e\ ﬂan?agens \

agroalimentares a cantinas
publicas ou privados, que
confecionam refeigoes para

servir em locais predefinidos,
a publicos especificos e a v'Aumento significativo do rendimento

pregos reduzidos dos produtores e pagamento justo dos

/ seus produtos;

v'Auséncia de investimento em locais
de venda;

vEscoamento regular de grande
quantidade de produtos;

v'Possibilidade de planear a produgdo;

v'"Manutengdo ou criagdo de emprego

v'Dinamizagdo da economia local e
fixagdo de rendimento no territorio

N J




Venda a Restauragdo Coletiva

/ Requisitos \

vA venda a cantinas obriga a garantir um fornecimento
regular de grandes quantidades e variedades de produtos
agroalimentares

v'E necessdria a cooperagdo entre produtores para garantir o
fornecimento e organizar a logistica necessdria ao
cumprimento dos contratos assumidos

v'A venda a restauragdo coletiva publica esta sujeita as regras
da Contratagdo Publica (CCP - Cédigo dos Contratos Piblicos)

\_ /




Atores do Sistema AlimentarTerritorial

Produtores, grupos e
cooperativas de produtores

Organismos

publicos, Poder Local Unidades de transformagéo

Comércio local
Universidades, I&D

l RESTAURANTE | [%

Restaurantes

[ e m | Hotéis
IPSS, Coletividades I
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Criagdo de um Projeto Alimentar Territorial

Parceria dos
Atores do
Sistema
Alimentar Local

Definigdo de
um Plano de
Acdo

Diagnéstico da
Alimentacdo do
Territério

Definigdo de
Objetivos e de
uma Estratégia



(Obje‘rivos: )

v'Valorizar a produgdo local

v'Promover a produgdo diferenciada e de
qualidade

v'Incentivar o consumo de produtos locais

- J

ﬁesul’rados: \ ﬁr'gani zagdo: \

v'Integra cerca de 80 v'Iniciativa da CM em parceria com
produtores Associagdo Geoparque Arouca, ADRIMAG,
v'16 toneladas de produtos Agrup. de Escolas de Arouca

vendidos no 1° ano (mar¢o v'Iniciado em 2013, relancado em margo de
2017/18) 2017

v'Parceria com v'"Mercado Arouca Agricola

supermercado local v'Formagdo e apoio técnico aos produtores
v'5 restaurantes com Menu v'Agoes de sensibilizagdo para a populagdo

Geofood vProjeto Geofood: ligagdo ao turismo através
\ / a restauragdo




v'Orientado pelos principios da
sustentabilidade
v'Para promover uma alimentagdo

sauddvel as criangas do pré-escolar
e do 1° ciclo (4000/dia)

Assente em 4 eixos:

I - Producgdo

Contacto direto com o processo de
cultivo dos bens alimentares
horticolas (Hortas escolares, Horta
bioldgica do Centro de Educagado
Ambiental)

IT - Aquisigdo
v'Aquisigdo de produtos a
produtores/comércio do concelho

mgrama da iniciativa da CM de\
Torres Vedras, desde 2014

'.,_C;-r#

amara unic1p al

ﬂz IPSS's responsdveis pelas\

aquisigdo dos produtos e confegdo
das refeigoes em 12 freqguesias,
sob orientagdo da CMTV
v'Concurso anual, divisdo em
lotes, embalagens reutilizadas e
transporte a granel (fruta,
horticolas)

ITI - Confecdo

IV - Promocdo de habitos

v'Cozinha central confeciona as
Weigaes para escolas de T. Vedry

Qnen’rar‘es sauddveis /




/Obje‘rivos: \
M E Rc A D 0 v'"Melhorar escoamento dos produtos
locais e o rendimento dos produtores

oe AGRICULTURA TRADICIONAL ¢ FAMILIAR v Permitir o acesso apr'odu’ros frecos e

CLAUSTROS DA CAMARA MUNICIPAL DE S. PEDRO DO SUL :
sazonais

v'Proteger a diversidade genética
v'Promogdo de prdticas culturais

Qus’ren’réveis /
Gr'gani zagdo:

TODOS 05

SABADOS .~

v'Promovido pela CM de S. Pedro do Sul
v'Regulamento Especifico do Mercado
2 v'Reservado aos Produtores agricolas e
Voo S ey sl agroalimentares do concelho de S. Pedro
( ™\ do Sul
Resultados: v'Produtores com situagdo regularizada
9 produtores de fruta e nas Finangas e S. Social
horticolas v'Apoio técnico e controlo por técnicos
2 produtores de dogaria w CM J

\.1 produtor de fumeiro  J




Fatores-chave de implantagdo e impacto dos CCA

/ v'Desenvolvidos no quadro de projetos de governanga\

alimentar a escala de um territorio: abordagem
integrada com a participagdo de multi-atores

v'"Enquadrados por organizagoes e redes alargadas de
atores representativas de consumidores e produtores

v'Reconhecidos pelos decisores politicos e objeto de
medidas de politica

v'Beneficiados por quadros legais e institucionais |
\\ favordveis /
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